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Pozyskiwanie odbiorcy w tytulach prasowych.
Analiza wybranych przykladow z tygodnikow opinii

Wstep

Przedmiotem zainteresowania i analizy sg tytuly wybranych artykutéw publi-
cystycznych tygodnikéw opinii. Celem badan jest przede wszystkim pokazanie
sposobow, ktore wykorzystuja autorzy tekstow prasowych, aby wej$¢ w interakcje
z odbiorcami. Analizy koncentrujg si¢ na tytutach nie bez przyczyny. Po pierw-
sze, tytuly prasowe sg wyspecjalizowane do realizacji interakcyjnosci i jako takie,
posrednio, petnia role prasowych zwrotow adresatywnych wyrazanych w niekon-
wencjonalny sposéb. Po drugie, wtasnie tytuly prasowe funkcjonujg jako ,,gorace”
miejsca w strukturze tekstu prasowego. Nie tylko pozyskuja odbiorce, ale takze
spajaja tekst i identyfikuja go — bez tytutu nie ma bowiem tekstu. Jednocze$nie
szkic ten jest uzupetnieniem moich dotychczasowych rozwazan o tytutach praso-
wych i tytutowaniu artykutéw publicystycznych'.

' Zob. Kasiak M., Tytuf wiele ci powie — krétki tekst, wiele informacji. O tytutach artykutéw
publicystycznych, [w:] Wspolczesne media — media informacyjne, t. 1, red. I. Hofman, D. K¢pa-
-Figura, Lublin 2016, s. 161-180. W artykule koncentruj¢ si¢ gtéwnie na rodzajach tytutéw
prasowych. W ich klasyfikacji bior¢ pod uwage m.in. kryterium miejsca zajmowanego przez
tytut w strukturze ciggu tytutowego oraz kryterium funkcji pelnionej w tej strukturze. Pozwala
to wyodrebni¢ rézne tytuty — od pojedynczych przez nagtéwki po rozbudowane konstrukcje
tytutowe, ktore sg charakterystyczne whasnie dla artykutéw publicystycznych.
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Tytul do zadan specjalnych?

Tytul uwazam za najmniejszy tekst prasowy® w formie krotkiego komunika-
tu — tytutu pojedynczego (np. tytut pojedynczy gtdéwny, nadtytut, srodtytut itd.)
albo w postaci zlozonej — nagtowka (np. tytul pojedynczy glowny z nadtytutem
lub/i podtytutem), ewentualnie w formie ciggu tytulowego, czyli konstrukcji skta-
dajacej si¢ z tytutdéw pojedynczych i/lub ztozonych. Tytuty moga funkcjonowaé
metatekstowo i by¢ ujmowane jako elementy tekstu wlasciwego (np. nagtowki
artykutéw) lub by¢ rozpatrywane na poziomie paratekstowym jako elementy tekstu
gtéwnego (np. tytul dziatu, poddziatu). Mozna je takze opisywac pozatekstowo,
tzn. w oderwaniu zarowno od tekstu gléwnego, jak i jego otoczenia — pozwala to
analizowac tytul jako autonomiczny tekst lub element innego tekstu, np. gazety
jako catosci (funkcjonuje w ten sposdb m.in. tytut oktadkowy)*.

Zwigzto$¢ tresciowa tytutu przy jednoczesnej ztozonosci strukturalnej $wiad-
czy o jego wyjatkowosci. Jest on powotywany do pehnienia zadan specjalnych.
Genologiczne myslenie o tytule prasowym jako komunikacie sluzacym przede
wszystkim celom informacyjnym (informujacym o tekscie, streszczajagcym go)
i przedstawieniowym (prezentujacym, nazywajacym tekst)’ nalezy ocenié¢ jako
skostniate. W zwiazku z tym postulaty mowigce o tym, ze tytuly powinny w syn-
tetyczny sposdb ujmowac tre§¢ wypowiedzi dziennikarskiej 1 informowac odbiorce
o temacie tekstu prasowego®, mozna umiesci¢ w sferze zatozen. Wspodtczesnie
od informowania wazniejsze staje si¢ przedstawianie tekstu. Tytul ma indywidu-
alizowac i wyroznia¢ tekst, dzicki czemu staje si¢ on jego wizytowka, znakiem

2 Parafrazujg tu tytut artykutu M. Wojtak Wzmianki do zadan specjalnych, ,,Media — Kultu-
ra— Spoteczenstwo” 2007, nr 2, s. 7-17. Lubelska jezykoznawczyni pisze o specyfice wzmianki,
ktorag uznaje za najmniejszy tekst prasowy. W jej opinii wzmianka to krotki komunikat ztozony
z tytutu 1 korpusu powiadamiajgcego o pojedynczym fakcie i zdarzeniu. Wzmianki ulegaja
ciaglym przeobrazeniom, dzigki czemu pozwalaja na dziennikarska kreatywnos¢. W swietle
moich dotychczasowych rozwazan o tytule uwazam, Ze to tytul uzna¢ mozna za najmniejszy
tekst prasowy.

3O tytule jako najmniejszym tekscie pojawiajacym si¢ w prasie pisze M. Slawska. Ba-
daczka, analizujac tytuly prasowe, zauwaza, ze sg to teksty zajmujgce strategiczng pozycje
w wypowiedzi dziennikarskiej. Zob. M. Slawska, Tytuf — najmniejszy tekst prasowy, ,,Rocznik
Prasoznawczy” 2008, t. II, s. 117-126.

4 Wigcej o cechach, funkcjach i rodzajach tytuléw prasowych w kontekscie tytutow ar-
tykutéw publicystycznych zob. M. Kasiak, op. cit., s. 172-177.

5 Zob. m.in. J. Miodek, Szablon metaforyki nagtéwkow w prasie sportowej, ,,Acta Univer-
sitatis Wratislaviensis. Prace Literackie” 1974, t. XVI, s. 92; J. Bartminski, S. Niebrzegowska-
-Bartminska, Tekstologia, Warszawa 2009, s. 212; S. Beres, Problemy metaforycznosci i komu-
nikatywnosci nagtowkow prasowych na przyktadzie ,, Stowa Polskiego”, ,,Wroctawski Rocznik
Prasoznawczy” 1974, s. 92; J. Miodek, Syntetyczne konstrukcje leksykalne w jezyku polskim,
Wroctaw 1976, s. 136-144.

¢ J. Miodek, Szablon metaforyki..., s. 92.
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czy symbolem’. Z drugiej strony, indywidualizacja tytutu powoduje, ze przestaje
on by¢ spdjny z trescig tekstu i charakterem wypowiedzi — nastgpuje oddzielenie
funkcji tytulu od funkcji gatunku wypowiedzi®. Tytuly ulegajg tabloidyzacji, po-
jawia si¢ w nich styl potoczny, stownictwo kolokwialne i emocjonalne, w efekcie
czego zostaje obnizony stopien oficjalnosci wypowiedzi®. Coraz czgsciej zaczy-
najg one przypominac slogany reklamowe'’ lub hasta wyborcze, gdyz istotna jest
atrakcyjnosc i skrotowos¢ przekazu. Ekonomizacja zostaje osiggnigta m.in. przez
lakoniczno$¢ sktadni — dominujg konstrukcje nominalne, zawiadomienia, rowno-
wazniki zdan i zdania pojedyncze!, spotka¢ mozna takze tytuly w formie zdan
rozkazujacych, pytajacych i replik dialogowych'2. Taki sposob tworzenia tytutow,
co oczywiste, stuzy wyrdznieniu tekstu, nie chodzi tu jednak wytacznie o koncen-
tracje na nim. Tytuly stajg si¢ komunikatami wyspecjalizowanymi, coraz czesciej
autonomicznymi i indywidualnymi (w warstwie tresciowej i formalnej). Ich zada-
niem jest w pierwszej kolejnosci zaskoczenie odbiorcy. Juz w 1976 roku Jan Mio-
dek w pracy Syntetyczne konstrukcje leksykalne w jezyku polskim pisat, ze w celu
skoncentrowania uwagi odbiorcy, tytut powinien w petni zrealizowa¢ ekspresywna
funkcje¢ jezyka. Dobrze, aby z jednej strony byt sugestywny i emocjonalny, a z dru-
giej strony zwiezty'3. Dzi$ postuluje si¢, by tytuly bawily i intrygowaty czytelnika
1w ten sposob realizowaty rozrywkowa funkcje tekstu, a nawet, by prowokowaty
i szokowaly, realizujgc cele pragmatyczne'.

Okreslona intencjonalno$¢ przekazu — pojawienie si¢, a nawet dominacja funk-
¢ji pragmatycznych, czy $cislej moéwigc funkcji naktaniajgcej oraz ekspresywnej
i rozrywkowej — nie $wiadczy jedynie o checi zaciekawienia czy zszokowania

7 Zob. J. Bartminski, S. Niebrzegowska-Bartminska, op. cit., s. 212; M. Wojtak, Ga-
tunki prasowe, Lublin 2004, s. 21-22; K. Wolny-Zmorzynski, A. Kaliszewski, W. Furman,
Gatunki dziennikarskie. Teoria — praktyka — jezyk, Warszawa 2006, s. 20-26; S. Bortnowski,
Warsztaty dziennikarskie, Warszawa 2007, s. 20-24.

8 M. Wojtak, Gatunki..., s. 21-22.

? Zob. m.in. K. Oz6g, Polszczyzna przetomu XX i XXI wieku. Wybrane zagadnienia,
Rzeszow 2001, s. 64-72; M. Wojtak, Gatunki..., s. 21-22.

10 G. Majkowska, H. Satkiewicz, Jezyk w mediach, [w:] Polszczyzna 2000. Oredzie o sta-
nie jezyka na przetomie tysigcleci, red. W. Pisarek, Krakow 1999, s. 181-196; J. Stawnicka,
Innowacje frazeologiczne we wspotczesnych nagtowkach prasowych, [w:] Jezyk trzeciego ty-
sigclecia. Zbior referatow z konferencji, Krakow 2—4 marca 2000, red. G. Szpila, Krakoéw 2000,
s. 207-214; J. Borkowski, Aluzje i stylistyczne powinowactwa nagtowkow prasowych lat 80.
i 90., [w:] Jezyk, media, literatura. Korespondencje i transpozycje, red. A. Wozny, Wroctaw
2002, s. 157-175.

1 Zob. m.in. M. Wojtak, Gatunki..., s. 21-22; S. Bortnowski, op. cit., s. 20-24; J. Fras,
Dziennikarski warsztat jezykowy, wyd. 2, Wroctaw 2005, s. 86—90.

12 S. Bortnowski, op. cit., s. 20-24.

3 J. Miodek, Syntetyczne konstrukcje..., s. 136—144.

14 Zob. K. Ozdg, op. cit., s. 64-72; M. Wojtak, Gatunki..., s. 21-22; G. Majkowska,
H. Satkiewicz, op. cit., s. 181-196; J. Stawnicka, op. cit., s. 207-214.
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odbiorcy. Wskazuje ona przede wszystkim na zamiar zachecenia potencjalnego
czytelnika do lektury tekstu. W tym kontekscie nalezy stwierdzi¢, ze gtdéwnym
zadaniem, do ktorego wyspecjalizowane zostaty tytuly prasowe, jest pozyskanie
odbiorcy, a zrobi¢ to mozna nie tylko przez ,,zabawianie” (funkcja rozrywkowa),
naktanianie (funkcja naklaniajaca), zaskakiwanie (funkcja kreacyjna) czy kon-
centrowanie uwagi na komunikacie (funkcja ekspresywna), ale rowniez przez
nieustanne pozostawanie z nim w kontakcie, co utatwia realizacja wymienionych
funkcji. Wydaje si¢ wiec, ze tradycyjnie rozumiana funkcja fatyczna coraz czgsciej
(takze w prasie) nie polega jedynie na nawigzywaniu i podtrzymywaniu kontaktu
z odbiorca, ale tez na cigglym jego pozyskiwaniu. Stad wspotczesnie w mediach
dominuje interakcyjno$¢, cho¢ podkresli¢ nalezy, ze w prasie mamy do czynienia
z interakcjg posrednig — najpierw miedzy nadawca a tekstem, potem miedzy tek-
stem i odbiorcg. Popularnos¢ internetu przyczynita si¢ do siggniecia przez tradycyj-
nych nadawcdéw medialnych, a wigc réwniez nadawcdw prasowych, po stylistyke
przekazow mediow interaktywnych (np. niski stopien oficjalnosci i bezposrednios¢
przekazu). Fatyczno$¢ komunikatéw medialnych zdaje si¢ wiec by¢ ich najwaz-
niejszg funkcja. Pozostate funkcje stuzg jedynie nawigzaniu i podtrzymaniu kon-
taktu z odbiorcg — zatem majg na celu pozyskanie czytelnika'®.

W mediach pisanych, co juz zostato zasygnalizowane, trudno jest w sposob
konwencjonalny, a wiec w sposob bezposredni, wchodzi¢ w interakcje z odbiorca.
Prézno szuka¢ w prasie takze innych, charakterystycznych dla pozostatych me-
diow tradycyjnych (radia i telewizji) wyrazen nawigzujacych, podtrzymujacych
lub konczacych kontakt, jak np. formut typu: ,,Prosze Panstwa, zycz¢ mitego
wieczoru”, ,,Gorgco zapraszam”, ,,Juz teraz zapraszam”, ,,Wracamy juz za chwi-
lg”, ,,Wracamy za tydzien”'s. W prasie pojawig si¢ natomiast inne, uznane za
konwencjonalne, cho¢ wyrazane implicytnie, srodki nawiazania lub podtrzymania

15" Przytoczy¢ w tym miejscu nalezy badania D. Kepy-Figury. Badaczka zagadnienie faty-
cznosci przekazu, czy szerzej intencjonalnosci komunikacji, wpisuje w badania nad pragmatyka
komunikacji medialnej. Polemizujac z ustaleniami na temat fatycznej funkcji jezyka, m.in. R. Ja-
kobsona czy R. Grzegorczykowej, D. Kepa-Figura wysuwa propozycj¢ uznania fatycznosci za
najwazniejszg funkcje komunikacji medialnej — ,,funkcje ostateczng nie tylko poszczegdlnych
wypowiedzi, lecz takze calego tekstu” (D. Kepa-Figura, Pragmatyka komunikacji medialnej
— wybrane zagadnienia, [w:] Obraz ¢loveka v jazyku. Zbornik prispevkov z medzinarodnej
vedeckej konferencie konanej 11. septembra 2013 na Filozofickej fakulte Univerzity Konstantina
Filozofa v Nitre, ed. J. Vatiko, Nitra 2014, s. 278-279). Zob. tez Eadem, Intencje (czy intencja)
nadawcow medialnych, czyli fatycznosé¢ wspotczesnej komunikacji medialnej, [w:] Wspolcze-
sne media — status, aksjologia, funkcjonowanie, t. 1, red. I. Hofman, D. K¢pa-Figura, Lublin
2009, s. 416-425; Eadem, Istota fatycznosci a komunikacja medialna, [w:] Teorie komunikacji
i mediow, t. 3, red. M. Graszewicz, J. Jastrzgbski, Wroctaw 2010, s. 89—100.

16 Zwracata na to uwage D. Kepa-Figura, badajac fatyczno$é przekazu informacji na
przyktadzie telewizyjnego serwisu informacyjnego Fakty TVN. D. Kepa-Figura, Istota faty-
cznosci..., op. cit., s. 89—100.
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kontaktu, takie jak fleksyjne i sktadniowe formy gramatyczne ocieplajace kontakt
(np. uzywanie zaimka integrujacego my, wykorzystanie angazujacych zaimkow
ty, wy, formutowanie wypowiedzi w pierwszej osobie liczby mnogiej, a takze
stosowanie sktadni interpretacyjnej)!’. Spoérod niekonwencjonalnych, a wiec po-
srednich sposobow realizacji funkcji fatycznej, badacze wymieniajg takze jezyk
potoczny (zardéwno w aspekcie stylistycznym, sktadniowym, jak i leksykalnym).
Odbiorca che¢tniej podejmie kontakt, jesli nadawca wybiera komunikacje bliska
codziennym i swobodnym wypowiedziom'®. Srodki te zapewniajg blisko$¢ komu-
nikacyjng w wymiarze jezykowo-interpretacyjnym — taczg nadawce z odbiorca,
czynig przekaz bardziej zrozumialym oraz przedstawiaja wspolng dla nadawcy
i odbiorcy wizjg §wiata'.

Interakcyjnos¢ — istota tytuléw prasowych

O ile nadrzedno$¢ interakcyjnosci w komunikacji medialnej moze wydac si¢
w pierwszej chwili dyskusyjna, zwlaszcza w przypadku prasy, w ktorej kontakt
z odbiorcg jest podtrzymywany w wiekszosci przypadkéw w sposob posredni,
o tyle zwrdcenie uwagi na interakcyjnos¢ pewnych elementéw komunikacji, kon-
kretnych gatunkow czy ich sktadnikow moze te watpliwosci rozwia¢. W prasie
dwustronnos$¢ relacji nadawczo-odbiorczej w jaki$ sposdéb umozliwia gatunek
listu do redakcji, ktory jest jednak coraz rzadziej publikowany na tamach czaso-
pism. Popularno$¢ zyskuja natomiast zwroty typu: ,,Napisz do nas”, ,,Kontynuacja
tematu w nastgpnym numerze”, ,,Czekamy na twoje listy”. Podawane s3 takze
adresy e-mail autoréw tekstow i redakcji, a takze formuly odsylajace na strony
internetowe gazet.

W kontekscie dotychczasowych rozwazan nalezy przyjac, ze w prasie in-
terakcje miedzy nadawcg a czytelnikiem zachodza przede wszystkim w sposob
niekonwencjonalny, gtéwnie za pomocg $rodkéw jezykowych ,,ogrzewajacych”
kanat komunikacyjny, jezyka bliskiego mowie codziennej i dzigki zastosowaniu

17 Srodki te wymienit W. Pisarek w gronie jezykowych $rodkéw perswazyjnych. Zob.
W. Pisarek, Jezyk stuzy propagandzie, Krakow 1976, s. 14—64. D. Kepa-Figura w badaniach
fatyczno$ci komunikacji medialnej wyodrgbnita sposrod nich grupe srodkow jezykowych re-
alizujacych funkcje fatyczna poprzez podgrzewanie kanatu komunikacyjnego. Zob. D. Kepa-
-Figura, Pragmatyka..., s. 271-274.

18 Tworzenie wspolnoty komunikacyjnej utatwiajg m.in.: styl potoczny, sktadnia jezyka
mowionego, stownictwo potoczne z podstawowego rejestru jezyka polskiego, kolokwializmy,
stownictwo nacechowane emocjonalnie, nacechowane stylistycznie oraz §rodki stuzace modal-
nosci przekazu. Zob. W. Pisarek, op. cit., s. 14-60; J. Warchala, Kategoria potocznosci w jezyku,
Katowice 2003, s. 284.

1 Ibidem.
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gier komunikacyjnych®. Nadrzgdnym celem nadawcy jest zbudowanie wspdlnoty
komunikacyjnej i jak najdluzsze zatrzymanie czytelnika przy tekscie. Zadania owe
beda osiagniete, jezeli odbiorca poczuje si¢ adresatem i przyjmie oferowana mu
role czytelnika. W prasie funkcje inicjowania i podtrzymania kontaktu spoczywaja
na tytutach. Tytuty sa wiec nie tylko identyfikatorami tekstu. Dzieki nim odbiorca
zauwaza tekst, interesuje si¢ artykutem, decyduje, czy go przeczytac.

Zadania te realizowane sg juz w same;j strukturze tytutdéw. Wyroznione przeze
mnie konstrukcje tytutowe spajajg tekst oraz identyfikuja odbiorce. Tytut oktadko-
wy nie tylko zapowiada artykut, lecz takze wskazuje na range anonsowanego tekstu
i podejmowanego tematu. Jako pierwszy przycigga uwagge odbiorcy i inicjuje kon-
takt, sprawiajac, ze przypadkowa osoba staje si¢ odbiorca artykutu. Kolejny tytut
— zapowiadajacy artykut w spisie tresci — identyfikuje tekst w numerze, odsyta na
konkretne strony, utatwiajac w ten sposob odbiorcy drogg do stania si¢ adresatem
i czytelnikiem. Tytut wlasciwy artykuhu, np. nagtdowek, zacheca do podtrzymania
kontaktu. Tytul pojedynczy gtdowny moze temat dookresli¢, nadtytut lub/i podty-
tut — uzupeié, a srodtytuty zwykle rozwijaja temat. Dodatkowe identyfikatory
tematyczne w postaci tytutu dziatu czy poddziatu pozwalaja odbiorcy odnalez¢
si¢ w tematyce ogoélne;j.

Analiza przykladu

Zobrazowaniu przedstawionych konstatacji postuza przyktady struktur tytu-
lowych zaczerpnigtych z tygodnikow opinii — kolejno: ,,ABC”, ,,Wprost”, ,,Poli-
tyki” oraz ,,wSieci”. Liczba tytuléw nie jest by¢ moze dos¢ reprezentatywna dla
udowodnienia postawionych tez, natomiast wystarcza, by pokaza¢ mechanizm
pozyskiwania odbiorcy przez nadawcow prasowych o réznym profilu. Pozyski-
wanie odbiorcy odbywa si¢ na dwoch poziomach. Jak juz wspomniano w czesci
teoretycznej szkicu, jedna z metod jest odpowiednie uksztattowanie ciagu tytuto-
wego, poniewaz wlasnie w strukturze tytutowej kontakt z potencjalnym czytelni-
kiem zostaje zainicjowany, a odbiorca zaczyna si¢ interesowac przekazem. Kontakt
z adresatem jest utrzymywany na poziomie jezykowym, a odbiorca jest wowczas
aktywizowany do interpretacji wypowiedzi. Wykorzystane srodki jezykowe stuza
tu zachowaniu wspolnoty komunikacyjnej oraz ksztattowaniu okreslonej wizji rze-
czywistosci, ktorej adresat staje si¢ zwolennikiem i uczestnikiem. Tak pozyskany
adresat X gazety Y nie jest odbiorca/czytelnikiem przypadkowym.

2O zjawisku gier jezykowych zachodzacych w tytutach prasowych jako przyktadzie
wchodzenia w interakcje nadawcy z czytelnikiem, czytelnika z nadawca czy czytelnika z tekstem
zob. M. Wojtak, Gatunki..., s. 20-22.
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Zacznijmy od analizy struktur tytutowych pozwalajacych pokaza¢ schemat
wchodzenia z czytelnikiem w interakcje?':

1. LABC”[2015, nr 34]

a)

b)
¢)

d)

Krasko znika z ,,Wiadomos$ci”. Telewizja szuka nastgpcy Piotra Kraski. Ma zasta-
pi¢ go dziennikarka z konkurencyjnej stacji. Czy to koniec kariery prezentera?
Polityka — Zte wiadomosci dla Kraski

71 E WIADOMOSCI DLA KRASKI. Szykuje si¢ powazna zmiana w ,, Wiadomo-
sciach” TVP. Przestanie nimi kierowa¢ Piotr Krasko. Zastapi¢ ma go osoba, ktora
obecnie pracuje dla komercyjne;j stacji

Kto za Kraske?, Lis i Pospieszalski, Kurski posprzata w TVP?

2. ,,Wprost” [2015, nr 48]

a)
b)
c)
d)

IDE PO WAS. MARIUSZ KAMINSKI w starciu z sitwa, mafia i korupcja
Panstwo — Drugie uderzenie Kaminskiego. Walka z korupcja

PANSTWO. Stuzby specjalne. Drugie uderzenie Kaminskiego
Ograniczy¢ wyludzenia, Grozne stowo ,,Audyt”, Czyste rgce postow

3. ,Polityka” [2015, nr 17]

a)

b)
©)
d)

EKSKOMUNIKA I POLITYKA. CZY WYBORCY PLATFORMY MOGA BYC
ZBAWIENI?

Jak episkopat i PiS reglamentujg zbawienie

Temat tygodnia. Czy Platforma moze by¢ zbawiona?

Grozby ePiSkopatu, Ponadpolityczny dar zbawienia, Teologia polityczna, Model
,»,pan, wojt, pleban”, Nie chcemy Zachodu, nie chcemy i juz!

4. ,wSieci” [2014, nr 49]

a)

b)
¢)
d)

WIEMY, JAK FALSZUJA WYBORY. TROPY PROWADZA DO DRUKARNII
KART WYBORCZYCH

JAK SIE DRUKUJE WYBORY

TEMAT TYGODNIA. NASZE SLEDZTWO. JAK SIE DRUKUJE WYBORY
Talizman Jannasz, Firma z watpliwg przesztoscia, Zielona pajeczyna, Glosy nie-
wazne dla PSL, U nas zawsze si¢ tak robito, Cuda nad urna, Ostatnie rozdanie

Juz tytuly gazet, wskazujac na okreslony profil, zwracaja uwage odbiorcy
sympatyzujacego z propagowanymi na ich tamach pogladami. Czytelnik akceptuje

21

Struktury tytulowe zawieraja kolejno: tytul gazety (1, 2, 3, 4), tytut okladkowy (a),

tytut-zapowiedz ze spisu tresci (b), tytul wiasciwy (c) oraz $rodtytuty (d). W nawiasach kwadra-
towych podano rok wydania i numer czasopisma.
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forsowana w czasopi$mie wizje §wiata. Tytuly oktadkowe inicjujg kontakt z od-
biorcg. Sg to najczesciej krotkie, hastowe i intrygujace komunikaty, wyrdéznione
graficznie i sugestywnie przemawiajace do czytelnika?’. Nierzadko uzupeknione
podtytutami, przedstawiaja gtowny temat numeru, bo tylko wazny temat moze by¢
prezentowany i proponowany czytelnikowi w tym miejscu: Krasko znika z wiado-
mosci, IDE PO WAS, Ekskomunika i Polityka, Wiemy, jak fatszujqg wybory.
Nawigzaniu kontaktu stuza rowniez tytuly zapowiadajace zamieszczone w spi-
sie tresci oraz pojawiajace si¢ w nim nazwy dziatow, poddziatow i cykli. Jako iden-
tyfikatory tekstu pozwalajg one czytelnikowi odnalez¢ si¢ w strukturze tygodnika
(spis tresci, segmentacja na dzialy), w tematyce (nazwy dziatow i cykli) i przejsé¢ do
lektury waznego tematu (co ulatwia numer strony artykutu). W spisie tresci i przy
tek$cie wlasciwym identyfikatory tematyczne wskazuja na rangg prezentowanej
sprawy — Polityka, Spoleczenstwo, a wigc kwestie istotne dla zbiorowosci. Czasami
artykut zapowiadany jako temat numeru znajduje si¢ w dziale Temat Tygodnia czy
Nasze Sledztwo. Odbiorca jest wigc krok po kroku prowadzony po danym numerze,
jego uwaga bywa wymuszana, a on sam wrecz ,,urabiany”, by przejs¢ do tekstu
wiasciwego. Zachgcony waznoscig i sensacyjnoscia tematu zgadza si¢ na kontakt.
W czesci wlasciwej tytut gldwny i §rodtytuly konkretyzuja temat. Pozyskiwa-
nie odbiorcy jest kontynuowane, a kontakt podtrzymywany, np. PANSTWO. Stuzby
specjalne. Drugie uderzenie Kamirskiego, TEMAT TYGODNIA. NASZE SLEDZ-
TWO. JAK SIE DRUKUJE WYBORY. Tytuly gléwne podaja czytelnikowi szczegoly
dotyczace tekstu, niekiedy wrecz streszczaja artykut, np. ZEE WIADOMOSCI DLA
KRASKI. Szykuje sie powazna zmiana w ,, Wiadomosciach” TVP. Przestanie nimi
kierowa¢ Piotr Krasko. Zastgpic ma go osoba, ktora obecnie pracuje dla komercyjnej
stacji. Odbiorca zachgcony kreowang uprzednio istotnoscig tematu, dostaje jego uzu-
petienie lub rozszerzenie, a czasami kolejng porcje intrygujacych haset, majacych
sktoni¢ go do lektury catego tekstu, np. Talizman Jannasz, Zielona pajeczyna.
Pozyskiwanie odbiorcy, jak juz ustalili§my, odbywa si¢ nie tylko na poziomie
strukturalnym, gdzie kompozycja intryguje czytelnika, ale takze na poziomie jezy-
kowym. Odbiorca jest nie tylko widzem, ale i czytelnikiem tekstu. Rozszyfrowy-
wanie tamiglowek jezykowych czyni z niego interpretatora tekstu, a dopiero wtedy
(jak pisata Danuta Kepa-Figura®®) mozemy mowié¢ o zmianie odbiorcy/czytelnika
w adresata, ktory akceptuje proponowang mu wizj¢ §wiata.
W przykiadzie z tygodnika ,,ABC” ciag tytularny wykorzystuje zabawe lekse-
mem wiadomos¢. Po pierwsze uruchomiona zostaje opozycja frazeologizméw dobra

22 Przekaz jest wzmacniany takze przez okreslony uktad graficzny tytulu oraz zdjecia
(czgsto sensacyjne). Wizualno$¢ przekazu (cho¢ jest istotnym aspektem budowy tytutu) nie
jest przedmiotem moich analiz.

3 Zob. D. Kepa-Figura, Performatywnos¢ komunikacji medialnej, [w:] Performatywne
wymiary kultury, red. K. Skowronek, K. Leszczynska, Krakow 2012, s. 254.
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wiadomos¢ — zta wiadomos¢. Mozliwe, ze dobrych wiadomosci nie przekaze juz
swoim widzom Piotr Krasko, bo czasopismo mowi o ztych wiadomosciach dla niego,
gdyz ma on zosta¢ usuniety z Wiadomosci TVP. Pojawia si¢ relacja polisemii, odwo-
anie do wiadomosci w znaczeniu ‘programu informacyjnego’ i wiadomosci w sensie
‘nowej informacji o czyms$’. Struktura tytutowa donosi wigc do zfej wiadomosci dla
Piotra Kraski, ktory moze straci¢ prace w Wiadomosciach. Pozostaje jednak kwestia,
czy tygodnik przedstawia ,,wiadomosci z pierwszej” czy ,,z drugiej reki”, skoro
pojawiaja si¢ aktywizujace pytania: Czy Kurski posprzqta w TVP?, Czy to koniec
kariery prezentera? oraz domniemania, niedopowiedzenia i przypuszczenia: szykuje
sie zmiana, ma zastgpic¢ go dziennikarka, ma zastgpic¢ go osoba.

W drugim przyktadzie aktywizacji odbiorcy shuzy gra odsytajaca do metafor
pojeciowych POLITYKA TO SPORT oraz POLITYKA TO WALKA. Rozgrywa-
jacym ma by¢ Mariusz Kaminski, ktory idzie PO was, a wigc idzie po Platforme
Obywatelska. Walka ma rozegraé si¢ migdzy PiS-em i PO. Pojawia si¢ stownictwo
ze $wiata wojny 1 walki, takie jak: sitwa, drugie uderzenie, walka, ograniczy¢,
stuzby specjalne. Jednoczes$nie swiat przedstawiony w tytutach opiera si¢ na relacji
swoj—obcy, dobry—zty. My to w tym przypadku PiS, ktorego przedstawicielem
jest Mariusz Kaminski. Wy to obcy, czyli PO (Ide PO was). PiS powotuje stuzby
specjalne w walce z PO, ktora kojarzona jest z mafiq, sitwg, korupcjg. Ukazywany
$wiat jest zatem czarno-biaty, politycznie spolaryzowany.

Polske podzielong na PO i PiS mozna dostrzec takze w przyktadzie trzecim.
Struktura tytutowa zaczerpnieta z ,,Polityki” wykorzystuje opozycje panstwo
swieckie — panstwo ko$cielne, panstwo — Koscidél. PO ma uosabia¢ wartosci
swieckie, PiS wartosci katolickie. Antynomi¢ sugeruje juz tytut z oktadki: Eksko-
munika i Polityka wskazujacy na upolitycznienie wiary, a takze pojawiajgce si¢
dalej pytania z czy: Czy wyborcy Platformy mogq by¢ zbawieni?, Czy Platforma
moze by¢ zbawiona? Teori¢ o upolitycznieniu Ko$ciola wzmacnia uzycie czasow-
nika reglamentowac¢ w znaczeniu ‘ogranicza¢ prawa i wolnosci obywatelskie’.
Nadawca sugeruje, ze PiS reglamentuje takze prawa boskie: Jak episkopat i PiS
reglamentujg zbawienie. Podobne nacechowanie ma stworzona graficzna konta-
minacja ePiSkopat oraz tworzone na potrzeby artykulu struktury przypominajace
terminy politologiczne, np. Ponadpolityczny dar zbawienia, Teologia polityczna,
Model ,, pan, wojt, pleban”.

Ostatni przyktad bazuje na opozycji my—oni. Nadawcy identyfikuja si¢ ze swo-
im czytelnikiem, podsuwajac mu wskazowki interpretacyjne. Adresat ma mysle¢
(i zapewne mysli) w podobny sposob. Opozycja swiatopogladowa sugerowana jest
przez zaimek my i czasowniki w pierwszej i trzeciej osobie liczby mnogiej, np. Wie-
my, jak falszujg wybory [wyrdznienie — M. K.]. Autor odnosi si¢ do zbiorowego
nadawcy prasowego (redakcji ,,wSieci”), a uzycie inkluzywnego my wzmacnia
wspolnote nadawczo-odbiorcza. Metoda pozyskania odbiorcy jest takze straszenie
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,»obcym” — oni fatszujg wybory, a my wiemy (dzigki prowadzonemu $ledztwu),
jak to robia. Artykut nazwany jest sledczym, co uruchamia negatywne skojarzenie
Sledztwa jako ‘postepowania w sytuacji podejrzenia zaistnienia przestepstwa’.
Znaczenie to umacniajg ukute przez nadawce metafory, Swiadczace o falszywosci
wyborow: zielona pajeczyna — negatywnie o dziataniach politykéw PSL (zielo-
na koniczyna z logo partii), ktorzy tworza podejrzang sie¢ (pajeczyna); talizman
Jannasz — tajemniczo o firmie odpowiadajacej za karty do gtosowania (nazywa-
nej takze firmq z wqtpliwg przeszioscig) czy cuda na urng — o sposobie liczenia
glosow. Ogo6t fatszerstw wyborczych okreslany jest drukowaniem. Odwotanie si¢
do potocznych zwigzkow frazeologicznych jak drukowacé wybory, sedzia drukarz
sugeruje podobienstwo zachowan politykdéw i nieuczciwych arbitréw sportowych.

O ile poziom strukturalny stuzy gléwnie zainicjowaniu kontaktu, o tyle na po-
ziomie jezykowym dochodzi do rozdysponowania rél komunikacyjnych. Struktura
tytutowa zachgca do wejscia w interakcje, a sposdb budowania tytutéw odpowiada
za realizacje celow wiasciwych. Odbiorca staje si¢ adresatem i przyjmuje okreslo-
na role komunikacyjna. Zostaje pozyskany i staje si¢ czytelnikiem.

Podsumowanie

Tytuly prasowe zajmujg szczegdlnie wazne miejsce w strukturze tekstow pra-
sowych, uczestniczg bowiem w identyfikacji tekstu i odbiorcy. Nie tylko tworza
(np. nazywaja, spajaja konstrukcyjnie) tekst, ale takze zachecajg do lektury i wy-
znaczaja odbiorce planowanego.

W pozyskaniu odbiorcy pomocna jest struktura tytulowa podporzadkowana
strukturze intencjonalnej. Uwiklanie odbiorcy w tytutowanie?* z jednej strony po-
zwala mu poczu¢ si¢ adresatem, a z drugiej eliminuje czytelnika przypadkowego.
Struktura tytutowa inicjuje kontakt, a kolejne, tworzace ja tytuly naktaniaja do usta-
nowienia tego kontaktu i jego podtrzymania, a w konsekwencji do przyjecia prze-
kazywanej medialnej wizji Swiata w ramach tej samej wspolnoty komunikacyjno-
-interpretacyjne;j.

Juz tytut gazety sygnalizuje odbiorcy, z jaka wspdlnota ma do czynienia. Tytut
oktadkowy inicjuje kontakt. Tytul-zapowiedz ze spisu tresci i tytuty tematyczne ten
kontakt utatwiaja, pomagajac odnalez¢ si¢ we wspolnocie komunikacyjnej. Tytut
gtowny uczestniczy we wlasciwym pozyskaniu odbiorcy, ktéry ma przeczytad
tekst i sta¢ si¢ ostatecznie adresatem. Nawigzany kontakt podtrzymujg $rodtytuty.

24 Rozumiem przez to wlgczenie odbiorcy w swoistg zabawe tytutami. Tytutowanie, czyli
tworzenie struktury tytutowej, powigkszanie jej o kolejne elementy, staje si¢ zabiegiem teksto-
wym, ktory polega na grze autora z czytelnikiem i tekstem. Czytelnik prowadzony jest przez
tekst i poznaje (a czasami rozszyfrowuje) idee autora wyrazone wlasnie za pomocg tytutow.
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Konstatacje te udowadniaja, ze elementy struktury tytularnej stuza interak-
cji nadawcy z tekstem i tekstu z odbiorca. Kazdemu sktadnikowi (tytulowi) jest
przyporzadkowana inna rola w procesie interakcyjnym. Pozwala to uzna¢ tytuto-
wanie (jako zabieg tekstowy) za najskuteczniejsza metode adresowania tekstow
prasowych, a sam tytul prasowy postrzegac jako sktadnik tekstu dziennikarskiego,
wrecz wyspecjalizowany do pozyskiwania odbiorcy, pelnigcy role posredniego
zwrotu adresatywnego. Wyr6zniona struktura ztozona z r6znych rodzajow tytutow
stanowi kluczowy sktadnik tekstu prasowego, w ktorym realizowana jest funkcja
fatyczna — wlasciwie nazwatbym ja funkcja fatycznosci interakcyjnej, poniewaz
podtrzymanie kontaktu ma tu bowiem charakter interakcyjny. Fatycznos¢ jest wigc
czyms$ wigcej niz tylko nawiazaniem i podtrzymaniem kontaktu. Dzigki takiemu
zabiegowi i budowie struktury tytutowej podejmowana jest swoista gra z czytelni-
kiem. W czasach globalizacji informacji i jej umasowienia liczy si¢ szybki kontakt.
Nie dziwi zatem, ze wspolczesna prasa opiniotworcza nastawiona jest na interakcje
z czytelnikiem, ktorej sluzg wilasnie tytuty prasowe. Funkcjonujg one jak nawi-
gatory 1 identyfikatory tekstowe wyspecjalizowane do pozyskania czytelnika i re-
alizacji celoéw glownych — zapoznania z profilem redakcyjnym, przedstawieniem
zawartosci numeru, doprowadzeniem czytelnika do tekstu gldwnego, zacheceniu
do przeczytania go oraz przyj¢cia punktu widzenia redakc;ji.

Summary

The Acquisition of Recipient in Press Titles. Analysis of Selected Examples from
Opinion Weeklies

The main objective of the article is to show the ways of implementing interactivity of
communication by means of press titles. The phenomenon is shown on the example of title
structure of the articles published in opinion weeklies. Interactivity has become one of the
main features of modern written media. Press (following television and electronic media)
emphasizes the contact with the recipient. Unfortunately, it is more difficult for press, and
generally for print media, to gain audience. The direct forms of contact are excluded in the
process. The titles have become the major means of establishing relations with the readers.
As aresult, they have become a distinguishing feature of press texts in today’s press com-
munication. The titles function as a tool and a way of building relations between the sender
and the reader. Finally, they have become a link between the sender and recipient on the
one hand and the main text on the other. An important role in this respect is played by the
series of different press titles. The author treats them here as specific title structures. Due
to their complexity, they have a variety of roles — from the identification of the recipient
and the navigation of the text to maintaining contact with the reader.

Keywords: press; journalistic article; press title; title series; title structure; media recipient;
interactivity
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Streszczenie

Gloéwnym celem szkicu jest pokazanie sposobow realizacji interakcyjnosci przekazu
prasowego za pomocg tytutow. Zjawisko pozyskiwania odbiorcy w tytutach zostato zapre-
zentowane na przyktadzie struktur tytutowych artykutow publicystycznych zamieszczo-
nych w tygodnikach opinii.

Jedna z dominujacych cech wspodtczesnych medidw pisanych staje si¢ interakcyjnosc.
Prasa, wzorem mediow mowionych i elektronicznych, stawia na kontakt z odbiorca. Po-
zyskanie adresata jest jednak w mediach drukowanych zadaniem trudniejszym. Z procesu
tego sa wylaczone przede wszystkim bezposrednie formy kontaktu. Budowaniu relacji
z odbiorca 1 pozyskaniu czytelnika stuzg przede wszystkim tytuly, ktore staty si¢ wyrdozni-
kami tekstow prasowych. Zostaly one wyspecjalizowane do budowania wigzi czytelnika
z nadawcg, staly si¢ tacznikiem migdzy nadawcg, tekstem i odbiorcg. Szczegdlng role
w tym mechanizmie zajmujg ciagi réznych tytulow prasowych, ktére tworza swoiste kon-
strukcje tytutowe. Dzigki swojej ztozonosci petnig one wielorakie funkcje — od identyfikacji
odbiorcy, przez nawigacj¢ tekstowa, po podtrzymanie kontaktu z czytelnikiem.

Stowa kluczowe: prasa; artykul publicystyczny; tytul prasowy; ciag tytulowy; struktura
tytulowa; adresat; interakcyjnosé
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