Pobrane z czasopisma Folia Bibliologica http:/foliabibliologica.umcs.pl
Data: 01/03/2026 00:06:26

,FOLIA BIBLIOLOGICA” (2024), VOL. LXVI
DOI: 10.17951/tb.2024.66.213-217

Anna Rachon
Biblioteka Gtéwna
Uniwersytet Marii Curie-Sktodowskiej w Lublinie
ORCID ID: 0009-0007-9651-0046

Katarzyna Malinowska
Biblioteka Gt6éwna
Uniwersytet Marii Curie-Sklodowskiej w Lublinie
ORCID ID: 0009-0002-0206-7607

REC.: KSIAZKA W MEDIACH MEDIA W KSIAZCE:
RYNEK-TECHNOLOGIE-KONSUMPCJA, RED. NAUK. A. HAS-TOKARZ,
N. ZELISKA, LUBLIN: WYDAWNICTWO UNIWERSYTETU
MARII CURIE-SKEODOWSKIE], 2023, 278 STRON

Recenzowana ksigzka stanowi pierwszy tom serii

wydawniczej zatytutowanej Ksi@zka w mediach - me- N
dia w ksi@zce, ktory ukazat sie pod redakcjg naukowa w = I«m
dr hab. Anity Has-Tokarz, prof. UMCS i prof. dr hab. f" yd-' Y i
Nadii Zelinskiej z Ukrainskiej Akademii Drukarstwa \ @‘M
we Lwowie!. Ta wieloautorska monografia jest po- ‘?;}2”
klosiem miedzynarodowej konferencji, ktéra odbyta Ksigzka w mediach
sie w Lublinie w dniach 29-30 czerwca 2022 r. Jej or- media W_kSiQ?CE_
ganizatorem byla Katedra Informatologii Bibliologii RVNEK7TE:E::;L::;SK;:?NSUMPUA
i Edukacji Medialnej UMCS we wspotpracy z katedra- bl

Wydawnictwo Uniwersytetu Maril Curie-Skiodowskie]

mi komunikacji spotecznej i medialnej trzech uczelni

! Warto nadmienic¢, ze ukazal sie drugi tom wymienionej serii Ksi@zka jest kobietg. Rynek ksigz-
ki (dla) kobiet. Przesztos¢ - Stan obecny — Perspektywy, red. nauk. A. Has-Tokarz, R. Malesa, Lublin:
Wydawnictwo Uniwersytetu Marii Curie-Sklodowskiej, 2024.
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ukrainskich - Ukrainskiej Akademii Drukarstwa (Lwéw), Politechniki Lwowskiej
Uniwersytetu Narodowego (Lwow) oraz Wolynskiego Uniwersytetu Narodowego
im. Lesi Ukrainki (Fuck).

Monografia zawiera 15 artykutéw naukowych przygotowanych przez polskich
i ukrainskich badaczy. Zgromadzone teksty (w jezyku polskim i angielskim) zostaty
uporzadkowane w trzech czgsciach problemowych:

1) Rynek wydawniczy i publikowanie w przestrzeni zmediatyzowanej;

2) Media i technologie cyfrowe w produkcji i dystrybucji ksiazki;

3) Trendy w promocji i konsumpcji ksigzki.

Czes¢ pierwsza ksiazki otwiera artykul Nadiji Zelinskiej zatytulowany ,, Przeczu-
cie wojny” w ukrainiskiej mediaprzestrzeni miedzywojennej Galicji: projekt wydawniczy,
ktory nie traci aktualnosci. Dotyczy on historycznych aspektéw ruchu wydawniczego
w Ukrainie. Autorka poruszylta problem niezwykle wazny w kontekscie trwajacej
obecnie wojny i przypomniala, ze temat ,,przeczucia wojny” nie jest nowy, po$wie-
cili mu bowiem wiele uwagi wydawcy przed II wojng $wiatowg. Tematyka wojenna
ukazywata si¢ m.in. w publikacjach najwiekszego koncernu wydawniczego w Galicji

»Prasa Ukrainska” Iwana Tyktora. Autorka uswiadomita czytelnikowi, ze ,,przeczu-

cie wojny’, ktore tkwito w §wiadomosci ukrainskiej spolecznosci miedzywojenne;j
Galicji, towarzyszy takze dzi$ obywatelom Ukrainy. W kregu zagadnien historycz-
nych pozostaje artykul Krystyny Astaptsevej, ktora poddala analizie zagadnienie
rozwoju i funkcjonowania dzialalnosci wydawniczej w Galicji Wschodniej w okresie
miedzywojennym (1918-1939). Badaczka wskazala na wiele trudnosci w rozwoju
dzialalno$ci wydawniczej i ksiegarskiej, ktorymi byly: brak popytu na produkty
wydawnicze, stabe zwigzki i stowarzyszenia pisarzy, zaniedbania w zapewnieniu
nalezytych warunkow przechowywania zbioréw bibliotecznych, staba promocja
ksigzki i czytelnictwa, slaby rynek sprzedazy prasy i ksigzek z powodu trudne;j
sytuacji ekonomicznej wigkszosci spoteczenstwa. Autorka podkreslita znaczenie
ruchu kobiet w promowaniu kupowania ksigzek oraz czytelnictwa. Zwrocila takze
uwage na skuteczna forme takich dzialan, jak organizowanie spotkan i dyskusje
o literaturze w ramach klubow ksigzki.

Kolejny artykul dotyczy twoérczosci Czestawa Straszewicza obecnej na falach
Radia Wolna Europa oraz Polskiego Radia. Jego autorke Eweline Goérke zaintere-
sowal utwor, ktdry po raz pierwszy ujrzal §wiatlo dzienne w Instytucie Literackim
w Paryzu w 1953 r. Turysci z bocianich gniazd (dylogia skladajaca si¢ z Katedry
Sandwiczéw oraz Kociotka na Ziemowita). Utwor drugi (Kociotka na Ziemowita)
zostal opracowany w formie stuchowiska radiowego. Utwor Turysci z bocianich
gniazd doczekat sie nowej adaptacji w 2013 r. w Programie Drugim Polskiego Radia.
Autorka artykutu dokonata analizy poréwnawczej tekstu oryginalnego z adaptacja
zlat 50. XX w. oraz ze wspolczesng wersja stuchowiska. Konkluzjg opracowania jest
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spostrzezenie autorki, ze radiowa forma artystyczna dzieta Straszewicza znakomicie
oddaje walory formy literackiej. Oksana Levytsky przeanalizowala wspotczesne
kierunki rozwoju krytyki literackiej w ukrainskiej przestrzeni medialnej. Autorka
wskazala obszar wydawnictw ciagtych jako konwencjonalne platformy przegladow
ksigzek, recenzji i artykulow krytycznych oraz publikacje internetowe specjalizujace
sie w tematyce ksigzkowej. W konkluzji opracowania nakreslita postulaty skiero-
wane do krytykéw publikujgcych w obszarze nowych mediow.

Czes¢ pierwsza monografii konczy artykul Dariusza Piotra Klimczaka, w kto-
rym omowil zjawisko samodzielnej publikacji poezji. Badacz scharakteryzowal
sytuacje bytowa poetéw okresu transformacji w kontekscie warunkow tworczej
dzialalnosci, a takze skoncentrowat sie na wybranych twoércach, skupionych w orga-
nizacjach literackich: Stowarzyszeniu Pisarzy Polskich i Zwigzku Literatéw Polskich
w Krakowie. Klimczak zdiagnozowal, ze self-publishing poezji w dobie fatwosci
druku i mozliwosci cyfrowych mediéw jest warunkiem koniecznym do zaistnienia
w $wiecie literackim.

W drugiej czgsci publikacji zatytutowanej ,Media i technologie cyfrowe w pro-
dukcji i dystrybucji ksigzki” znajduja si¢ dwa artykuty, w ktérych autorzy przeana-
lizowali proces ksztaltowania rynku wydawniczego wspolczesnej ksiazki dla dzieci.
Svitlana Kravchenko przedstawila etapy rozwoju publikowania wydawnictw dla
dzieci w Ukrainie. Zastosowane przez autorke metody badania rynku wydawniczego
pozwolily jej okresli¢ dynamike wydawanych tytuléw i gléwne kierunki rozwoju
rynku ksigzki dla dzieci oraz przedstawic¢ rankingi popularnych tytutéw. Kravchen-
ko zwrdcila uwage na sieciowe formy rozpowszechniania ksigzek i czytelnictwa
wérdd dzieci. Wyrdznila powstanie platform internetowych zawierajacych infor-
macje o nowych publikacjach oraz zachecajacych dzieci do czytania. Podkreslita
znaczenie instytucji pafnstwowych w promowaniu ukrainskiej ksiagzki dziecigcej
w trudnym czasie lockdownu i stanu wojennego. Olha Renn przeanalizowata dzia-
talnos¢ wydawnictwa dla dzieci ,,Stary Lew” w momencie po ataku rosyjskich wojsk
na Ukraing. Autorka omdwila zmiany w planie repertuarowym oficyny, tematyke
biezacych publikacji i nowe formy komunikacji z czytelnikami, m.in. portale spo-
tecznosciowe. Podkreslita takze aktywno$¢ wydawnictwa w obszarze wolontariatu
ijego dzialalno$¢ charytatywna. Ruslana Pazderska skoncentrowala si¢ na zjawisku
tworzenia wyspecjalizowanych spotecznosci wirtualnych, ktére tworza czytelnicy
ksigzek systematycznie publikujacy informacje z okreslonej dziedziny i wspierani
w tym przez ekspertow. Aktywno$¢ tych grup jest zwigzana z prowadzeniem dyskusji
i debat na wygenerowany temat. Ukrainska autorka Nadia Zubko podjeta si¢ okre-
$lenia podstawowych cech opisu publikacji, ktére sa prezentowane w ukrainskich
ksiegarniach internetowych. Przedmiotem jej analiz jest struktura elektronicznych
rekomendacji ksigzek. Autorka probowata okresli¢ ich funkcje w komunikacji mar-
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ketingowej oraz starala si¢ odpowiedzie¢ na pytanie, czy recenzje czytelnikow maja
wplyw na podjecie decyzji o zakupie ksigzek?

Adam Jachimczyk w artykule Znak towarowy jako Zrédlo informacji o aktyw-
nosci wydawniczej wyjasnil istote znaku towarowego oraz okreslif jego funkcje
marketingows. Przeanalizowal znaki towarowe pigcdziesieciu najwiekszych polskich
wydawcow. Autor sformulowal spostrzezenie, ze im wieksza skala dziatalnosci wy-
dawnictwa, tym wigksza liczba sktadanych wnioskow dotyczacych znakéw towaro-
wych. Odnotowal takze, iz najwieksza aktywnos$¢ w tej kwestii wykazujg wydawcy
podrecznikéw oraz literatury naukowej i fachowe;j.

Segment trzeci omawianej monografii zatytulowany ,,Trendy w promocji kon-
sumpgji ksiazki” zawiera teksty poswiecone charakterystyce nowoczesnej komunika-
cji marketingowej na rynku ksigzkowym, jak réwniez narzedziom umozliwiajagcym
efektywna promocje ksiazek i czytelnictwa w erze elektronicznego obiegu kultury.
Czes¢ te otwiera artykul Natalii Vovk, ktéra omawia gtéwne aspekty wykorzystania
publicznie dostepnych informacji, aby okreslic¢ sile i kluczowe cechy uczestnikow
konkurencyjnego otoczenia rynkowego. Pokazuje ona, ze rezultatem prowadzenia
prac informacyjno-analitycznych nad wywiadem dla przedsiebiorstwa jest podej-
mowanie trafnych decyzji zarzadczych, ktére pozwola zachowac osiagniety cel, czyli
pozyskanie nowych klientow i nabywcow.

Anita Has-Tokarz oméwita temat komunikacji marketingowej w branzy ksigz-
kowej, koncentrujac si¢ na celebrity marketingu jako nowoczesnym narzedziu
promocji czytelnictwa. Autorka podkreslila, ze wspolczesny rynek korzysta z me-
diow, ktore staly si¢ kluczowym zrédlem informacji o ksigzkach oraz skutecznymi
narzedziami reklamy. Wydawcy wykorzystuja celebrytow z uwagi na ich wysoka
widocznos$¢ w mediach oraz zdolnos¢ do promowania produktow przez tzw. ,,premie
stawy”, co ulatwia komunikacje miedzy czytelnikami a potencjonalnymi nabywca-
mi. W artykule przedstawiono rézne strategie wykorzystania celebrytow w branzy
wydawniczej, takie jak rola eksperta, autorytetu, ambasadora wydawnictwa, twarzy
kampanii promujgcych ksigzki lub czytelnictwo oraz gtosu w nagraniach audiobo-
okéw. Rozwazania autorki sg osadzone w kontekscie procesu mediatyzacji rynku
ksigzki.

Fenomenem kultury uniewazniania w obszarze wspdlczesnego rynku ksigzki
zajela sie Julia Sobiesiek. Badaczka w opracowaniu odwotala si¢ do przyktadow
tzw. cancelowania $wiatowej i krajowej stawy tworcow literatury w przestrzeni
mediéw spolecznosciowych oraz w kontekscie kulturowym i politycznym. Grazyna
Piechota skupila uwage czytelnika na dzialaniach tworczych w obszarze kultury po-
pularnej. Lubelska badaczka dawnej ksiazki przeanalizowala sposoby nasladowania
i imitowania klasycznego dziela oraz aktywno$¢ jego wspotczesnych prosumentow
w przestrzeni cyfrowej. Autorka koncentrowala sie na dziele Vesalinusa jako zrédle
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inspiracji projektow literackich, plastycznych, filmowych. Medyczna twérczos¢
Vesalinusa zdaniem autorki ma odbicie w nowych formach ksigzkowych (np. w wy-
dawnictwie typu pop-up), kartach dzwigkowych czy gifach.

Monografi¢ zamyka tekst dotyczacy dostepnosci do cyfrowych zasobéw nauki
i kultury w serwisie internetowym Federacji Bibliotek Cyfrowych (FBC). Serwis
gromadzi, udostgpnia informacje o zdigitalizowanych zbiorach krajowych bibliotek
oraz instytucji nauki i kultury. Ma on na celu zwigkszenie dostepnosci zasobow
cyfrowych przez wdrazanie nowych interfejsow pozwalajacych na szybkie prze-
szukiwanie zasobow. Zasoby Federacji Bibliotek Cyfrowych bardzo czesto sg wy-
korzystywane w pracy bibliotekarzy oraz stanowia nieocenione zrédto w pracach
naukowych.

Recenzowana monografia Ksi@zka w mediach, media w ksi@zce: rynek-tech-
nologie-konsumpcja stanowi wazng pozycje dla osob zainteresowanych badaniami
interakeji miedzy ksiazka a cyfrowymi mediami i technologiami w obszarach jej
wytwarzania, sprzedazy i odbioru. Ukazuje, w jaki sposob i w jakich kontekstach
ksigzka jest przedstawiana w innych mediach, takich jak prasa, radio, telewizja
i internet. Podejmuje kwestie zwiazane z ewolucja form ksigzki oraz jej promocja
we wspolczesnych mediach. Porusza takze zagadnienia wzajemnych relacji miedzy
literaturg a mediami. Waznym aspektem omawianym w ksigzce jest rola kobiet
w branzy wydawniczej. Autorki i autorzy staraja si¢ ustali¢ pozycje kobiet w tych
obszarach, co stanowi istotny wklad w zrozumienie dynamiki ksigzki. Calos¢ analiz
i badan wszystkich autoréw przedstawia bardzo ciekawy obraz rynku wydawni-
czego oraz ogromny wplyw szeroko pojetych mediéw na jego rozwoj. Poruszone
przez autoréw zagadnienia sklaniaja do przemyslen i refleksji, w jaki sposdb szybki
rozwoj nowych technologii ksztaltuje rynek wydawniczy i co moze zmieni¢ sie
w przyszlosci. Omawiana publikacja stanowi cenne zrédlo wiedzy dla wszystkich,
ktdrzy sg zainteresowani funkcjonowaniem ksigzki w zmediatyzowanej kulturze
oraz wptywem nowych technologii na rynek wydawniczy. Proponuje spojrzenie na
»Swiat ksigzki” w aspekcie jej medialnosci. Perspektywa ta ma warto$¢ edukacyjng
i daje szanse na przywrocenie refleksji nad kulturg ksigzki.
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