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ABSTRAKT

Wspolczesne miasta poszukuja kierunku rozwoju, wykorzystujac tkwiacy w nich potencjat, zasoby czy
dziedzictwo. Ich konkurencyjno$¢ budowana jest rowniez przez nowatorskie rozwigzania badz angazowa-
nie si¢ w rozmaite projekty, w celu stworzenia wygodnej i bezpiecznej przestrzeni do zycia. Istotne w tych
okolicznosciach sa kreatywnos¢ i kultura, a odwotywanie si¢ do indywidualnej kreatywno$ci mieszkancow
pomaga tworzy¢ miasto kreatywne (w ktorym rozwija si¢ takze sektor przemystow kreatywnych i kultury).
W tym kontekscie warto przyblizy¢ program Sieci Miast Kreatywnych UNESCO. Przez lata tworzona sie¢
miedzynarodowej wspotpracy daje inspiracje 1 impuls do rozwoju dla wielu osrodkéw miejskich w roznych
czesciach $wiata. Ciekawym rozwigzaniem jest wyodrgbniony obszar ,,sztuki mediow”, stanowigcy atrakcyjng
alternatywe dla rozwoju tworczosci, kultury i przedsigbiorczosci w miastach (takze mniejszych osrodkach), row-
niez dzigki wykorzystywaniu potencjatu technologicznego i wigczanie w procesy miejskie roznych srodowisk.

Stowa kluczowe: sztuka mediow, miasto, wspotpraca miedzynarodowa, kreatywnosc¢, miasto kreatywne

WSTEP

Wspoltczesne miasto, wybierajac kierunki rozwoju, wykorzystuje swoj potencjat,
zasoby i dziedzictwo (historyczne, kulturowe, spoteczne), tak by stworzy¢ wygodne,
bezpieczne i atrakcyjne do Zycia miejsce. Tradycyjnie miasto daje opcje, ktore gdzie
indziej nie wystepuja (szczegdlnie w Srodowisku wiejskim).
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Obecnie w miastach mieszka ponad potowa ludnosci $wiata, a prognozuje sig¢, ze
w niedtugiej perspektywie bedzie to wigkszo$¢ tej ludnoscei, tu realizuje si¢ trzy czwarte
swiatowej gospodarki, w tym znaczna cze$¢ gospodarki kreatywnej. Jest to wyzwanie
dla polityk (nie tylko lokalnych) i wladz, a naptyw ludzi, zmiany klimatyczne czy
styl zycia uzasadniaja dostosowanie wspotczesnej polityki do wymagan przysztosci.

Istotnym obszarem mogacym odpowiedzie¢ na aktualne wyzwania sg kultura
i technologie. Stad wieloletnia juz popularnos$¢ kreatywnosci w ramach polityk re-
gionalnych i miejskich [Rogowska 2013: 162], a coraz cze$ciej przemysty kreatywne
sg istotnym punktem strategii rozwoju lokalnego (regionalnego), co zresztg jest takze
opisywane w literaturze przedmiotu [Dellisanti 2023].

Spoleczne znaczenie przemystow kreatywnych koncentruje si¢ na podnoszeniu
jakosci zycia, kreowaniu idei i koncepcji implementowanych nastepnie do spoteczen-
stwa. Sektor charakteryzuje si¢ innowacyjnoscia i tworzeniem nowych rozwigzan,
w tym technologicznych. Ksztattuje to zar6wno potrzeby, jak i wspotczesny styl zycia,
gdzie coraz chetniej sigga si¢ po produkty z sektora kreatywnego [Holda 2025: 34].

Celem niniejszego opracowania jest przyblizenie koncepcji miasta kreatywnego
(w ktorym rozwijaja si¢ przemysty kreatywne i kultury) w kontekscie Sieci Miast
Kreatywnych UNESCO (Creative Cities Network). Wzmacniana mi¢dzynarodowa
wspotpraca daje inspiracje i impuls dla osrodkow z réznych czgséci globu do zdefinio-
wania si¢ na nowo, czy dostrzezenia szczego6lnych mozliwos$ci lokalnego potencjatu.
Odbywa si¢ to takze przez wybor jednej z kategorii kreatywnej. Ciekawg alternatywe
stanowi dziedzina ,,sztuki mediow”’, rowniez w kontekscie coraz wickszej dostepno-
$ci rozwigzan technologicznych, szczegdlnie wobec wspdtczesnego, dynamicznego
rozwoju cyfrowego. Mozna zatozy¢, ze orientowanie si¢ na kreatywnos$¢ i kulturg
(w tym przypadku w dziedzinie sztuki mediow) w tworzeniu polityki lokalnej moze
wzmocni¢ procesy miastotworcze, pozytywnie wptywa na poprawe jakosci zycia
i angazuje mieszkancow. Obserwacja poszczegolnych miast nalezacych do Sieci
pomoze sprawdzi¢, czy status miasta kreatywnego rzeczywiscie przyczynia si¢
do osiggniecia wymienionych celow i czy sam program — biorac pod uwage jego
specyfike i charakter (aplikowanie, uzyskanie tytutu, wymagania, sposob, w jaki
miasta przygotowuja si¢ do procesu i jak go w nastepnych krokach realizujg itp.),
jest instrumentem, ktory w realny sposob pozwala osiggnac zatozone cele.

MIASTO KREATYWNE - WPROWADZENIE

Punkty odniesienia pomocne przy zdefiniowaniu i zrozumieniu idei miasta
kreatywnego znajduja si¢ w jego historii, tradycji czy kulturze. Trudno wskazac
jeden model takiego miasta, koncepcja zaktada roznorodno$¢ w mysleniu o nim,
wykorzystywaniu jego zasoboéw (materialnych, niematerialnych, ludzkich).

Miasto kreatywne to os$rodek, ktory w politykach i strategii rozwoju §wiadomie
wykorzystuje kreatywno$¢ i innowacyjnos$¢, odwolujac sie przy tym do wartosci,
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jaka jest indywidualny potencjat jednostki (mieszkancow). Taki status moga osia-
gnac¢ duze osrodki (reprezentujace np. funkcje metropolitarne badz stolice — panstw,
region6éw), jak réwniez mniejsze, dla ktorych wartoscia jest nieszablonowe podej-
$cie do polityk miejskich i zarzadzania. Wykorzystuja swoj réznorodny potencjat
do tworzenia jak najlepszych warunkow do zycia, przy tym wpltywajac na rozwoj
gospodarczy czy turystyke, co pozostaje w silnej relacji z atrakcyjnoscia kultury.

Takie miejsca angazuja rozne podmioty — mieszkancow, tworcow, biznes czy
srodowisko akademickie. Co nie dziwi, kreatywnos$¢ zawsze byta $cisle zwigzana
z miastami. Wielcy myséliciele, artysci i przedsigbiorcy gromadzg si¢ i prosperuja
w miejscach, gdzie rozmowy i kultura sg najbardziej stymulujace; przyciagaja si¢
1 wzajemnie napedzaja, tworzac nowe idee i nowe biznesy, ktore napedzaja wzrost
1 dobrobyt [Florida, Mellander, Adler 2015: 97].

Swiadome prowadzenie polityki lokalnej pozwala spojrzeé na kulture jako szan-
s¢ i obszar wspierajacy rozwoj. Nie bez znaczenia jest jednak wspotpraca i szerokie
wlaczenie mieszkancoéw w procesy miejskie. Ciekawie w tym kontekscie wyglada
koncepcja R. Floridy, ktéry uzaleznia rozwoj (gospodarczy) od niezbednych czyn-
nikéw wystepujacych w danym miejscu, a okreslonych jako ,,3 T” — technologia,
talent i tolerancja — ktore tylko wystgpujac razem, dajg ogromne szanse i mozliwo-
$ci [Florida 2010: 257 i n.], takze dla pojedynczych mieszkancéw, a facza wokot
wskazanych wartosci rézne podmioty.

Site talentu i potencjatlu jednostki dostrzegt tez Ch. Landry, dla ktérego pod-
stawowym zasobem sa mieszkancy [Landry 2013: 117 i n.], a ich inteligencja,
pragnienia, motywacje, wyobraznia i kreatywno$¢ staja si¢ wazniejsze od loka-
lizacji, bogactw naturalnych i dostgpu do rynku. Na sukces wplywa kreatywnos¢
mieszkancow, jak i wladz miasta. W miescie kreatywnym nie tylko tworcy sg zaan-
gazowani we wspieranie gospodarki kreatywnej, ale takze kazdy, kto podchodzi do
swoich zadan w sposob nowatorski, obojetnie, czy jest pracownikiem administracji,
przedsigbiorca, czy uczonym i artysta [Pawlik 2017: 232].

Z kolei roznorodnos$¢ w konteks$cie funkcji miasta, ale takze historii, archi-
tektury 1 urbanistyki, dostrzegt J. Jacobs w swojej juz klasycznej ksigzce [Jacobs
2014: 157—-164]. Istotg jest planowanie miasta z szacunkiem dla otoczenia i oby-
wateli. Wymaga to otwarto$ci, kreatywnosci i wspotpracy, poszanowania tradycji
1 kultury miejsca. To wszystko stanowi elementy sktadowe wspotczesnego miasta
kreatywnego.

Miasto kreatywne moze by¢ bliskie miastu inteligentnemu (smart city), szcze-
g6lnie gdy uwzglednia rozwigzania technologiczne, kluczowe w rozwoju miasta
1 wplywajace na kazda sfere zycia [Ilciow 2023: 29]. W przypadku sztuki mediow
(nowych mediow) nowe technologie sg podstawg tworczoséci. Miasto inteligentne
uwzglednia komponent ludzki, role edukacji, nauki, kultury i wiedzy w rozwoju
nowoczesnych inicjatyw miejskich, taczy wymiar cyfrowy z wymiarem spotecznym,
z kolei miasto kreatywne wspiera klimat innowacyjnosci i przedsiebiorczosci, co
sprawia, ze staje si¢ ono przestrzenig kreatywna [Jedlinska 2020: 10-11].
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IDEA SIECI MIAST KREATYWNYCH UNESCO

UNESCO byto pomystodawcg utworzenia w 2004 r. Sieci Miast Kreatywnych,
ktora jest jej sztandarowym i najbardziej prestizowym programem miejskim. Istota jest
tworzenie i wzmacnianie globalnej wspotpracy migdzymiastowej, wymiana doswiad-
czen, wiedzy i dobrych praktyk, szczegdlnie wobec globalnych wyzwan przeniesionych
na poziom lokalny, ale takze budowanie dumy z miasta przez kreatywno$¢ i kulture.
Program ma przyczyni¢ si¢ do promocji produktow kulturalnych w skali globalnej
i stworzenia nowych platform wspotpracy i partnerstwa w celu pokazania koniecz-
no$ci wspotpracy sieciowej. Cele te sa podporzadkowane uczynieniu kreatywnosci
istotnym elementem lokalnego rozwoju gospodarczego i spotecznego z wykazaniem
mozliwosci dziatan innowacyjnych opartych na wymianie know-how, do$§wiadczeniach
i najlepszych praktykach [Namyslak 2013: 77].

Sie¢ na poczatku 2025 r. liczyta 350 miast z catego §wiata, budowana jest na osi
o$miu pol kreatywnych —architektura (od niedawna), literatura, muzyka, film, rzemio-
sto artystyczne i sztuka ludowa, wzornictwo (design), gastronomia i sztuka mediow.

W ciagu ostatnich lat do programu przystapito szes$¢ polskich miast — Krakéw i Wro-
ctaw (w kategorii literatura), Bydgoszcz i Katowice (muzyka), Gdynia i £.6dZ (film).

Sie¢ realizuje zatozenia Agendy na rzecz Zrownowazonego Rozwoju 2030" i Nowej
Agendy Miejskie?, co jest szczegdlnie istotne wobec wyzwan wspotczesnosci, zmian
cywilizacyjnych, demograficznych, gospodarczych, politycznych czy klimatycznych.

UNESCO stawia kreatywno$¢ jako strategiczny czynnik w dazeniu do zrow-
nowazonego rozwoju. Miasta stuzg jako laboratoria réznorodnosci kulturowej dla
potwierdzenia swojej tozsamosci w zglobalizowanym $wiecie i moga rozwijac¢ swoj
potencjat kulturowy, przeksztalcajac go w branze kreatywne i przyczyniajac si¢ do
wzrostu gospodarczego miast. Oprocz bycia dzwignia dla zrownowazonego rozwoju
branze kreatywne i kulturalne dziatajg jako ,,wylegarnia dziatan i innowacji” w celu
wdrozenia wspomnianej ,,Agendy na rzecz Zréwnowazonego Rozwoju 2030 [Lu-
erdi 2023: 124].

PRZYSTAPIENIE DO SIECI MIAST KREATYWNYCH UNESCO

Kluczowe dla UNESCO jest tworzenie wspotpracy migdzynarodowej w za-
kresie kultury, sztuki i nauki, promujac dialog pomi¢dzy narodami i cywilizacja-
mi. W dziedzinie kultury celem jest wypracowywanie i wdrazanie norm prawnych

' Agenda zostata przyjeta w drodze rezolucji przez Zgromadzenie Ogélne ONZ w dniu 25 wrzesnia
2015 r. Tekst jest dostepny na stronach rzadowych: https://www.gov.pl/web/rozwoj-technologia/agen-
da-2030 (dostep: 22.07.2025).

2 Deklaracja z Quioto w sprawie w sprawie zréwnowazonych miast i osiedli ludzkich dla wszystkich,
przyjeta w pazdzierniku 2016 r., tekst dostgpny: https://habitat3.org/wp-content/uploads/NUA-Polish.pdf
(dostep: 22.07.2025).
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uwzgledniajacych ochrong¢ dziedzictwa kulturowego i ochrong réznorodnosci kul-
turowej, budowanie dialogu w oparciu o poszanowanie praw cztowieka i demokra-
cje. Wartoscig jest wzmocnienie zwiazkow pomiedzy kulturg a rozwojem, przez
upowszechnianie dobrych praktyk i wymian¢ doswiadczen, na przyktad w zakresie
polityki kulturalnej®.

Sie¢ Miast Kreatywnych obejmuje problematyke urbanizacji i polityk miejskich.
Do programu moga przystapi¢ wszystkie miasta z panstw cztonkowskich UNESCO,
jak réwniez z panstw (cztonkow) stowarzyszonych. Oprocz mozliwo$ci rozwijania
wspolpracy miedzynarodowej program daje szans¢ wymiany doswiadczen, dobrych
praktyk itp. Przystapienie do Sieci ma rowniez znaczenie prestizowe i wizerunko-
we, szczegolnie dla miast, ktore pozycjonuja si¢ jako miasta kultury, kreatywnosci
1 innowacji.

Nabor do omawianego projektu jest prowadzony regularnie co dwa lata* (ostatni
w 2025 r.). Od miasta ubiegajacego si¢ o obecnos¢ w Sieci wymagane jest ztozenie
stosownych dokumentéw (wraz ze specjalnie przygotowana na ten proces aplika-
cja), ktore w nastepnych krokach sg weryfikowane przez Sekretariat Generalny
i niezaleznych ekspertéw wskazanych przez UNESCO. Miasto kandydat powinno
wykaza¢ zaangazowanie i zdolno$¢ do efektywnego przyczynienia si¢ do realizacji
celéw 1 misji Sieci. Cata procedura trwa kilka miesigcy.

Decyzje o przystapieniu do Sieci podejmuje si¢ lokalnie, z reguly jest to ini-
cjatywa i decyzja miejscowych wiladz, ktére najlepiej wiedza, jakim potencjalem,
zasobami czy mozliwosciami dysponuje miasto. Rowniez na poziomie lokalnego
urzgdu przygotowywana jest stosowna aplikacja. Przystapienie do Sieci jest elemen-
tem polityki miejskiej czy szerszej strategii rozwoju.

POJECIE SZTUKI MEDIOW I NOWYCH MEDIOW

Terminy, jak kreatywno$¢, oryginalno$¢, wyobraznia czy inspiracja, sa kluczowe
dla wspotczesnej branzy mediéw i kultury. Sa uzywane jako przewodnia zasada
organizacyjna, wyznacznik specyficznej formy produkcji, motywator dla pracowni-
kow i motto odrdzniajace od innych branz. Produkcja kreatywna wspiera tworzenie
nowych narracji, obrazow i produktow, inicjowanie zmian w organizacji medialnej
czy tworzenie nowych mozliwosci rynkowych [Ben-Ari, Otmazgin 2020: 3].

Dobrze w ten kontekst wpisuje si¢ program Sie¢ UNECSO i wskazana w nim
kategoria sztuki mediow, ktora dynamicznie ewoluuje i odgrywa transformacyjna
role w ksztattowaniu wspotczesnego spoteczenstwa. Ma wptyw na demokratyzacje
ekspresji artystycznej, zmiany spoteczne i polityczne. Sztuka mediow silnie zwigza-

3 www.unesco.pl/unesco/misja-unesco (dostep: 22.07.2025).
* Informacje dotyczace kwestii formalnych przystapienia do Sieci Miast Kreatywnych UNECSO
pochodzg ze strony tej organizacji: https://www.unesco.org/en/creative-cities (dostep: 22.07.2025).
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na z rozwojem technologicznym umozliwia jednostkom wyrazanie swojego gtosu,
kwestionowanie tradycyjnych narracji i przyczynianie si¢ do bardziej integracyjnego
i potaczonego $wiata [Wang, Tang, Ji, 2023: 258 i n.].

Sztuka mediow to rodzaj komunikacji za pomoca takich form, jak: film, video,
fotografia, audio, sztuka cyfrowa/komputerowa i media interaktywne. Charakteryzu-
je si¢ interdyscyplinarnoscia, otwartoscig na taczenie si¢ (multimedia) i przenikanie
roznych mediow (intermedia). Tworczos¢ w takim obszarze wykorzystuje §wiatto,
ruch, dzwigk, kolor itp.

Coraz wigksze znaczenie, rowniez ze wzgledu na stosunkowo tatwa dostepnosé
technologii cyfrowych i atrakcyjno$¢ dla mlodszych pokolen, zyskuje tworczosé
wykorzystujaca nowe media — cyfrowe (opierajace si¢ na technologii kompute-
rowej, internecie) — grafike komputerowa, gry video czy animacj¢ komputerowa.
Jako sztuka interaktywna zaktada wspotudziat odbiorcy w jej tworzeniu. Jest sztuka
intermedialng, gdzie $cierajg si¢ rézne media, nauki czy zjawiska, tworzac spojny
komunikat. Nowa kultura wizualna taczy filozofie, polityke, ekonomige, estetyke,
feminizm, teori¢ sztuki, medioznawstwo, fotografie, film, animacjg itd. Sztuka no-
wych mediéw przekroczyta granice sztuki tradycyjnej, a dzieki wyjsciu z instytucji
i rozwojowi komunikacji w sztuce podniosta si¢ swiadomos¢ wplywu sztuki na
zycie wsrod osob spoza kregoéw artystycznych. Jej otwarto$¢ i sukcesywne wnikanie
w przestrzen spoteczng i pozaartystyczng utorowato szlak, po ktorym teraz sztuka
nowych medidow moze wkracza¢ na kolejne obszary zycia spotecznego [Miastkow-
ska 2013: 41]. Nowe technologie medialne zmieniaja charakter i przebieg procesow
tworczych oraz wlasciwosci powstajacych w ich rezultacie dziet, w zasadniczy
sposob przeksztatcajac sposoby ich ujmowania przez odbiorcow, wyznaczajgc w ten
sposob zupelnie nowe ramy dla tworzonej sztuki. W rezultacie catkowicie przeobra-
zaja one takze pojmowane do$wiadczenie estetyczne, zardwno jego strukture, jak
i wszystkie elementy sktadowe [Kluszczynski 2014: 194].

Jako przyktady sztuki mediow (nowych medidéw) mozna wskaza¢ tworczos¢
w obszarze — video (video art., w tym video-instalacje), szeroko pojetej sztuki
cyfrowej, instalacji audiowizualnych i interaktywnych, animacj¢ komputerowa,
rozszerzong rzeczywistos¢, sztuke cybernetyczng. Ze wzgledu na wykorzystywanie
roznych narzedzi i mediow mozna tu takze wlaczy¢ bioart — forme tgczaca nauke
(technologi¢) ze sztuka.

Do omawianego nurtu mozna migedzy innymi zaliczy¢ artystow, jak: Krzysztof
Wodiczko, Edward Thnatowicz, Jozef Robakowski, Zbigniew Rybczynski, Bruce
Nauman, Bill Viola, Eduardo Kuc, Roy Ascott, Masaki Fujihata, Olafur Eliasson.
Polskim przyktadem skomercjalizowanej tworczo$ci w omawianym obszarze jest
gra komputerowa ,,Wiedzmin” (bohater Andrzeja Sapkowskiego), ktora zrobita
migdzynarodowg kariere.
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MIASTA KREATYWNE UNESCO W OBSZARZE SZTUKI MEDIOW

Na poczatku 2025 r. do Sieci UNESCO w kategorii sztuka medidow nalezato
25 miast. Poréwnujac z pozostatymi dziedzinami (z wyjatkiem najnowszej — ar-
chitektura), najwigksza popularno$cia cieszy si¢ muzyka (75), natomiast omawiana
kategoria jest jedna z najmniej liczebnych.

W ramach sztuki medidow jest tworzona swoista globalna sie¢ wspotpracy, choé¢
najwigcej jest tu miast europejskich (Enghien-les-Bains, Linz, York, Braga, Koszy-
ce, Karlsruhe, Viborg, Hamar, Modena, Namur, Tbilisi, Nowy Sad, Caen, Oulu), sa
miasta z Azji (Changsha — Chiny, Sapporo — Japonia, Gwangju — Korea Potudnio-
wa), Ameryki Potudniowej (Guadalajara — Meksyk, Campina Grande — Brazylia,
Santiago de Cali — Kolumbia), Afryki (Casablanca — Maroko, Dakar — Senegal),
z Izraela (Tel Awiw), USA (Austin) i Kanady (Toronto). Charakteryzuja si¢ r6zna
wielkos$cig (od miliondw mieszkancow po mniejsze osrodki), specyfika, historig
i tradycja, wykazuja rozne mozliwosci finansowe i znaczenie w swoich krajach.
Pierwszymi w Sieci w obszarze sztuki mediow byly francuskie Enghien-les-Bains
i japonskie Sapporo w 2013 r. W kolejnych latach Sie¢ si¢ powickszata: o pigc
miast w 2014 r., jedno w 2015 r., pie¢ w 2017 r., dwa w 2019 r., jedno w 2020 r.,
pig¢ w 2021 r. i cztery w 2023 r. Aktualna reprezentacja pozwala na refleksje, ze to
co laczy to wybor kultury (kreatywnosci) jako waznego aspektu prorozwojowego.
Miasta, ktore pozycjonuja sie jako kreatywne, w podobny sposob patrza na swoje
potencjaty i zasoby. Charakterystyczne jest prowadzenie $wiadome;j polityki miej-
skiej, dzieki ktorej poprawia si¢ infrastruktura materialna, tworzone sg instytucje
dziatajgce w obszarze sztuki mediow, programy wsparcia dla tworcow, organizowane
sa festiwale 1 inne wydarzenia, co rowniez jest lokomotywa rozwoju kreatywnosci
i kultury w ogole.

To, co roznicuje miasta kategorii sztuka mediow, to punkty odniesienia — eu-
ropejskie czesciej odwoluja si¢ do tradycji, kultury czy historii miejsca, natomiast
azjatyckie, nie zapominajac o swojej tozsamosci, w wigkszym stopniu stawiajg na
nowe technologie i innowacyjnos$¢ rozwigzan, co wydaje si¢ konsekwencja kierun-
ku rozwojowego wielu panstw azjatyckich, ktore sg globalnymi liderami nowych
technologii.

Ze wzgledu na bliskos$¢ innowacji i technologii (w tym oprogramowania) wi-
doczna jest wspotpraca miedzysektorowa ze sSrodowiskiem biznesowym (np. startu-
pami) i akademickim. Charakterystyczne jest wspieranie ekosystemu kreatywnego
angazujacego podmioty ze swiata kultury, akademii i biznesu. Wzmacnia to lokalna
gospodarke, zwigksza poziom uczestnictwa w kulturze, wykorzystuje kapital ludzki
(np. pochodzacy ze §rodowiska naukowego) i materialny, co dodatkowo przyczynia
si¢ do poprawy jakosci zycia.

Miasto jest swoistym ,,laboratorium”, w ktorym odbywaja si¢ rozmaite eks-
perymenty, sprawdzane sg rdézne rozwiagzania zwigzane z jego funkcjonowaniem
i organizacjg. Takie miasto to ,kreatywny tygiel”, gdzie tworzone sg klastry kre-
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atywne, przestrzen dla rozwoju startupdw, $cieraja si¢ wizje i idee. Testowane sa
roézne rozwigzania, wprowadzane programy wsparcia, tworzone miejsca dziatan dla
artystow, przedsigbiorcow czy instytucji kultury [Hotda 2017: 231-233].

Budowanie ekosystemu kreatywnego wplywa na rozwdj gospodarczy, a obec-
nos$¢ firm technologicznych ma przetozenie na tworczos¢ w obszarze sztuki mediow.
Miastem szczegodlnie zaangazowanym w rozwoj startupow jest Tel Awiw, a norweski
Hamar podjat strategiczng decyzje o inwestowaniu w infrastrukture, w celu wspar-
cia rozwoju sztuki medidéw i firm kreatywnych. Uwazany jest za krajowe centrum
i inkubator dla start-upow. Takie dziatania wspierajg lokalne talenty, jednoczesnie
wspierajac tworzenie nowych miejsc pracy.

Warto podkresli¢, ze wspomniany Tel Awiw (Izrael) jest jednym z najwaz-
niejszych w skali globalnej osrodkow z silnym ekosystemem start-updéw techno-
logicznych. Od lat angazuje si¢ w ich rozwoj, rowniez na poziomie rzgdowym
przyjmowane sg instrumenty wsparcia sektora. Organizowane sa inkubatory, akce-
leratory, wprowadzane utatwienia podatkowe. Miasto pozycjonuje si¢ jako smart
city, stawiajac na technologie komunikacyjno-informacyjne, wdrazane sg nowe tech-
nologie w celu poprawy funkcjonowania miasta i podniesienia jako$ci zycia [Oren
2025]. Przy tym Izrael jest takze jednym z lideréw rozwoju sztucznej inteligencji.
Zintegrowane strategie angazuja rozne srodowiska, czego naturalng konsekwencja
jest rozwoj sztuki mediow w oparciu o nowe technologie. Wspodlpraca na styku
sztuki, technologii i nauki jest takze wzmacniana w innych miastach, gdzie wiacza
si¢ osrodki akademickie, np. w: Campina Grande (Brazylia), Karlsruhe (Niemcy),
Namur (Belgia) czy Austin (USA).

Charakterystyczna jest otwarto$¢ i demokratyzacja uczestnictwa w kulturze.
Polityka miejska jest tworzona w oparciu o rozwoj sztuki mediow, a kreatywno$¢
jest traktowana jako warto$¢, podobnie jak zrownowazony rozwoj, szacunek do
praw cztowieka i angazowanie réznych odbiorcow (japonskie Sapporo, koreanskie
Gwangju). Stwarza to poczucie wspolnoty. Szczegolnie ze dzigki narzedziom, jakimi
dysponuje sztuka (nowych) mediow, znacznie fatwiej jest angazowac potencjalnych
odbiorcow (ktorym bliskie sg narz¢dzia cyfrowe), co tworzy inkluzywny charakter
tego obszaru, dajac szanse tym, ktorzy z réznych powodow nie mogli czy nie chcieli
uczestniczy¢ w kulturze.

Istota rozwoju sa inwestycje, a warto$ciag dodang takich procesow jest jednocze-
sne angazowanie mieszkancow. Przyktadem moze by¢ Toronto, ktore na najwcze-
$niejszym etapie planowania urbanistycznego bierze pod uwagg kulture, np. przez
utrzymanie niedrogiej przestrzeni kulturalnej w centrum miasta w celu wzmocnienia
klastrow kreatywnych (Toronto). Zrownowazony rozwdj miasta i warto$ci demo-
kratyczne sg wartoScig takze dla wielu innych, jak: Namur, Tel Awiw, Koszyce,
Viborg, Santiago de Cali, Hamar, Oulu, Tbilisi, Nowy Sad, Caen czy Casablanca.

Ciekawy jest przyktad austriackiego Linz, ktory jest jednym z najbardziej rozpo-
znawanym na $wiecie i wiodacym w sztuce mediow osrodkiem w Europie (w Sieci
od 2014 r.). Miasto konsekwentnie od kilkudziesigciu lat wspiera rozwdj sztuki
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cyfrowej, stad warto poswigci¢ mu nieco wigcej uwagi. Najwazniejsze w tym kon-
tekscie jest centrum kulturalne Ars Electronica (dziatajace od konca lat 70. XX w.)
i Ars Electronica Festival, ktore przyciagaja tysigce zainteresowanych. W 2009 r.
zostat otwarty nowy obiekt Ars Elektronika wraz z Muzeum Przyszto$ci, ktory
ze wzgledu na charakterystyczna bryle mozna uznaé za ikoniczny pod wzgledem
architektonicznym. Linz jednak od lat prowadzi zintegrowang polityke kulturalng
(pierwszy taki dokument zostal przyjety w 2000 r., nie bez znaczenia byto uzyskanie
przez miasto tytutu Europejskiej Stolicy Kultury w 2009 r. — program realizowany
w Unii Europejskiej, i proces przygotowania obchodéw). Poza tym w strategiach
rozwoju miasta kultura konsekwentnie zajmuje wazne miejsce (ze wspomniang
wyzej instytucja jako waznym osrodkiem innowacji zintegrowanym ze strategiami
rozwoju kulturalnego i gospodarczego) obok wsparcia rozwoju gospodarczego,
innowacji i technologii, stawiania na zielone i zrobwnowazone miasto (do 2040 r.
chce by¢ neutralny klimatycznie) — to rodzaj transformacji miasta poprzemystowego.
Kultura tworzy tkanke miejska, jest motywatorem przemian.

Podazanie taka $ciezkg rozwoju jest szansg dla tych miejsc, ktore z roznych
przyczyn na nowo si¢ definiuja, szukaja tozsamosci. Znamiennym przyktadem jest
rewitalizacja osrodkow poprzemystowych, ktore za wiodace wybieraja przemysty
kreatywne, co daje dobre efekty spoteczne i gospodarcze (Vibor, Koszyce). Pozycjo-
nowanie si¢ jako kreatywne przez wczesniejsze miasto przemystowe jest zjawiskiem
co najmniej interesujacym i zostato dostrzezone w literaturze [Pyka 2018: 11 i n.;
Michalska-Zyta 2018: 308 i n.; Sokolowicz, Zasina 2016: 5in.].

ZAKONCZENIE

Wszystkie wspotczesne miasta sg mniej lub bardziej kreatywne. Jednak §wia-
domy wybor kierunku rozwoju w oparciu o okreslong ide¢ i wartosci jest dobra
decyzja, szczegolnie gdy zaklada zaangazowanie mieszkancoOw w owe procesy, co
wspiera wspolnote lokalna. Dzieje si¢ tak, gdy taka ideg jest status miasta kreatyw-
nego, wykorzystujacego potencjat i zasoby infrastrukturalne i ludzkie. Pozostaje to
W powigzaniu z prowadzonag polityka, tu przede wszystkim polityka kulturalna, gdzie
dyskursy dotyczace przemystéw kreatywnych sg wplecione w wizje gospodarki
miejskiej napedzanej przez sektor ustug taczacy wszelkiego rodzaju dziatalnosc
kulturalng [O’Brien 2014: 51-52].

Doprecyzowaniem kierunku rozwoju jest okreslenie wiodacej dziedziny kre-
atywnej. Wydaje si¢, ze obszar ,,sztuki mediow”, ze wzgledu na zaangazowanie
nowych technologii, technologii cyfrowych, stanowi interesujaca opcje, zwlaszcza
dla o$rodkow, w ktorych dotychczas nie bylo rozwinietej infrastruktury kultural-
nej albo tych tradycyjnie kojarzonych z dziedzictwem przemyslowym. Redefi-
niowanie siebie przez kreatywnos$¢, kulture i technologi¢ moze da¢ nowy impuls
W T0ZWOjU.
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Wiaze si¢ to, na poziomie decyzji wladz miejskich, np. z poprawg infrastruktury
materialnej (nowe instytucje, rewitalizacja cze$ci miasta), ale takze dzigki srodo-
wiskom kreatywnym czy technologicznym wspiera rozw6j miasta w ogdle (np.
tworzone sg nowe podmioty gospodarcze i miejsca pracy).

O ile jednak poprawa infrastruktury, taczenie srodowisk i prowadzenie dtugofa-
lowej polityki wplywa na ogo6lng poprawe jakosci zycia, a takze dumg ze swojego
miasta, to rozwdj przemystow kreatywnych i kultury uruchamia tworzenie nowych
miejsc pracy, co juz mozna wykazaé na podstawie twardych danych (np. pokazuja-
cych wzrost zatrudnienia).

Nalezy mie¢ jednak swiadomos$¢, ze wskazywane w niniejszym tek$cie miasta
stanowia szczeg6lng kategorie wyselekcjonowanych i §wiadomie podazajacych
w kierunku rozwoju sztuki mediéw osrodkow, ktore swoje dziatania konsekwentnie
prowadza od wielu lat. Stanowig tez prawdopodobnie najlepsze Swiatowe przyktady
rozwoju przez zintegrowane programy, aktywizacje mieszkancow czy wykorzysty-
wanie zasobow i potencjalu. Niemniej jednak moga by¢ inspiracja dla osrodkow
mniej zaawansowanych w procesach kreatywnych. A rozwijanie kreatywno$ci w ob-
szarze sztuki mediow moze stanowi¢ cickawg alternatywe dla miast ,,na dorobku”
czy poszukujacych (by¢ moze na nowo) swojej tozsamosci.

Jednak trzeba mie¢ $wiadomos¢, ze program Sie¢ Miast Kreatywnych UNESCO
w swojej istocie, tj. zatozeniach dotyczacych wymagan aplikacji, sposobu przygo-
towania do uzyskania tytulu i prowadzenia tego procesu, jak i dzialalno$ci juz po
uzyskaniu tytutu, nie jest instrumentem wprost wptywajacym na rozwdj miasta (np.
nie przewiduje gratyfikacji finansowej, co mogloby motywowa¢ do podejmowania
decyzji 1 determinowac realizowanie inwestycji). Moze mie¢ taki charakter, jednak
zalezy to w znacznej mierze od samych wladz lokalnych i sposobu wykorzystania
obecnosci w Sieci. Co prawda program zaktada monitorowanie dzialan i zobowia-
zuje do skladania stosownych raportdw, przewidziana jest nawet, w ostatecznosci,
utrata statusu miasta kreatywnego, gdyby np. miasto zeszto z drogi rozwoju kultury
i kreatywnosci, jednak nie ida za tym konsekwencje, ktore moglyby np. zahamowac
procesy prorozwojowe (np. zwigzane z utratg srodkoéw finansowych).

Bez watpienia jednak udzial w programie ma charakter prestizowy, co moze
wplynac na pozycje i wizerunek. Jest to swego rodzaju przynaleznos¢ do atrakcyj-
nego, mi¢dzynarodowego ,.klubu” i sposoéb potwierdzenia (,,certyfikacji”’) dotych-
czasowej (czesto wieloletniej) dziatalnosci.

Konkludujac, tematyka miast kreatywnych w obszarze sztuki mediow, ze wzgle-
du na pojawiajace si¢ rozne aspekty, ma duzy potencjat badawczy. Dotyczy to jakosci
zycia, zarzadzania miastem, rozwoju kultury, kreatywnosci, przedsiebiorczosci czy
organizowania miast pod wzglgdem urbanistycznym. Ta interdyscyplinarno$é wy-
raznie wybija. Szczegodlnie wazny jest kontekst rozwoju nowych mediow i innowacji
medialnych i ich wptyw na wspotczesne osrodki miejskie.

Badania nad miastami kreatywnymi dotycza o$rodkéw z réznych regionow
i czesci Swiata, o roznej specyfice, tradycji, zamoznosci czy modelu zarzadzania,
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znajdujacych si¢ takze w roznych kontekstach politycznych. Trudno wigc stworzy¢
jeden model czy strategi¢ miasta kreatywnego w obszarze sztuki mediow, jednak
W mojej ocenie omawiana problematyka ma coraz wigksze praktyczne znaczenie,
zatem zashuguje na dalsza, poglebiong analiz¢ badawcza.
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THE IDEA OF THE UNESCO CREATIVE CITIES NETWORK IN THE CONTEXT OF
A CREATIVE CITY IN THE FIELD OF “MEDIA ARTS”

Abstract: Modern cities are looking for a direction of development using the inherent potential,
resources, or heritage. Their competitiveness is also built through innovative solutions or engaging in
various projects to create a comfortable and safe space for living. Creativity and culture are important in
these circumstances, and appealing to the individual creativity of residents helps create a creative city (in
which the creative and cultural industries sector is also developing). In this context, it is worth introducing
the program of the UNESCO Creative Cities Network. Over the years, the network of international coop-
eration created gives inspiration and impetus to the development of many urban centers in different parts
of the world. An interesting solution is the separate area of “media arts”, which is an attractive alternative
for the development of creativity, culture and entrepreneurship in cities (including smaller centers), also
thanks to the use of technological potential and the inclusion of various communities in urban processes.

Keywords: media art, city, international cooperation, creativity, creative city
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